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Editorial

Estamos todos juntos

Me da un gran gusto poder estar aquí en el Foro Macotas Pet Food Internacio-
nal en Guadalajara, Jalisco, México y poder saludar, abrazar a grandes amigos 
de la industria, poder intercambiar opiniones sobre el acontecer de la industria.
Vemos nuevas compañías participantes, eso indica su interés en participar en 
nuestra industria boyante desde hace años.

Hace poco tuve la oportunidad de visitar un centro de investigación donde ahí 
vienen empujando los productos innovadores para nuestras protagonistas, las 
mascotas. Es increíble cuanta ciencia atrás del desarrollo de nuevos productos.
Estando en un evento en Kansas City, también impresionante lo que ya está 
disponible en empaques 100% compostables y reciclables. Gente de todo el  
mundo haciendo negocios y viendo como mejorar los productos y dando herra-
mientas a la gente de I &D para sus desarrollos.

Mercados emergentes de Latinoamérica como Colombia al cuál dedicamos esta 
edición y vendrán, Brasil, Argentina, Mexico, etc.

Es si duda una gran comunidad la de la industria del Pet Food donde casi todos 
nos conoceos o nos hemos visto.

Pet Food Latinoamérica seguirá siendo el vínculos entre todos nosotros y lle-
vándote lo último en noticias de la industria, nuevos productos, ingredientes, 
nuevos aditivos, maquinaria, procesos, etc.

Ven visítanos ya que tendremos una cabina de transmisión en vivo por Youtube, 
Facebook e Instagram y donde podemos entrevistarte y nos platique sobre tu 
empresa y productos que ofreces.

Espero verte y darte un abrazo.

!!!Vamos con todo 
Pet Food Latinoamérica ¡¡¡

EDITORIAL Junio Julio 2023

¡VISÍTANOS 
en nuestra web 

y Redes Sociales!

+52 1 55 3617 3828
director@petfoodlatinoamerica.com

Gianfranco Pontecorvo
Director
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¿A dónde fueron las exportaciones de alimentos
para mascotas de EE. UU. en 2022?

Fuente: globalpetindustry

Las exportaciones estadounidenses de alimentos para perros y 
gatos aumentaron un 20 % en 2022, alcanzando un valor de casi 
2500 millones de dólares. 

Los datos del Sistema de Comercio Agrícola Global del Departa-
mento de Agricultura de los Estados Unidos (USDA) muestran que 
los fabricantes estadounidenses exportaron alimentos para masco-
tas por un valor de 2.470 millones de dólares (2.300 millones de 
euros).

Los productos se dirigían principalmente a vecinos y al otro lado 
del Océano Pací�co, siendo Canadá el principal país receptor. Las 
exportaciones de mascotas de EE. UU. al país tuvieron un valor de 
1120 millones de dólares (1050 millones de euros). 

Le siguen China (264 millones de dólares/246,7 millones de euros), 
México (177 millones de dólares/165 millones de euros), Japón (135 
millones de dólares/126 millones de euros) y Australia (125 millones 
de dólares/117 millones de euros), según los datos o�ciales. 

China superó a México en 2022 como el segundo mayor importa-
dor de alimentos para mascotas estadounidenses, desde el quinto 
lugar en 2021. El USDA dijo recientemente que las exportaciones de 
alimentos para mascotas a China "superaron todas las expectativas".

Otras principales regiones de exportación fueron la Unión Europea, 
Corea del Sur, Colombia, Filipinas y Costa Rica. 

CALIDAD SUPERIOR
Según el Pet Food Institute (PFI), existe una demanda creciente 
de alimentos para mascotas fabricados en EE. UU. debido a los 
"estándares superiores de calidad y seguridad" que mantienen los 
fabricantes locales.

El instituto señala que las exportaciones de alimentos para perros 
y gatos aumentaron “a pasos agigantados a pesar de los desafíos 
que requerían que la industria se adaptara rápida y ágilmente a 
las cambiantes demandas de exportación”. La in�ación, la gripe 
aviar y la crisis de la cadena de suministro fueron algunos de los 
obstáculos que los fabricantes de alimentos para mascotas tuvieron 
que superar.

Betsy Flores, vicepresidenta sénior de Políticas Públicas de PFI, 
atribuyó el ritmo de dos dígitos a una serie de factores. Esto incluye 
la promulgación de la Ley de Reforma del Transporte Marítimo de 
2022, que ayudó a “reducir los desafíos en el transporte marítimo 
internacional.

***

La mayor granja de insectos del mundo 
abrirá en Salamanca, España en 2024

Fuente: La Vanguardia

La biotecnológica Tebrio abrirá en 2024 en Salamanca la que ase-
gura será la "mayor granja de insectos del mundo", con 100.000 
toneladas anuales de productos, según ha detallado este miércoles 
el alcalde de la ciudad, Carlos García Carbayo, durante la presenta-
ción de la zona industrial en la que se asentará.

La construcción de estas instalaciones de cría y transformación 
de insectos comenzará "de forma inmediata" en 90.000 metros 
cuadrados de los 130.000 de suelo industrial que Salamanca está 
urbanizando en el sector de Peña Alta.

"Es un proyecto de innovación que va a comenzar sus obras en 
muy pocos días, la primera empresa que va a servir de tractora 
para el desarrollo tecnológico e industrial en este lugar", ha anun-
ciado García Carbayo en declaraciones a los medios de comunica-
ción.

El alcalde ha hecho esta presentación junto a la consejera de Movi-
lidad y Transformación Digital, María González Corral, desde los 
terrenos donde se construirá la Plataforma Logística Intermodal de 
Salamanca, conocida como Puerto Seco, en Peña Alta, a unos 15 
minutos por carretera de la capital.

Las obras de urbanización de los 130.000 metros cuadrados de 
suelo industrial de Peña Alta concluirán en un mes, lo que "abrirá 
la puerta a que más empresas se unan a la salmantina Tebrio", ha 
indicado el alcalde.

TRANSFORMACIÓN DEL GUSANO DE LA HARINA
Tebrio produce Tenebrio molitor, conocido comúnmente como 
gusano de la harina, una especie de coleóptero del que se extrae 
proteína y grasa de primera calidad, biofertilizante y quitosano.
La empresa abrió en 2015 la primera planta de producción de in-
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sectos aprobada en la Unión Europea para alimentación animal. En 
2019 se convirtió en la primera biotecnológica del mundo en obte-
ner la autorización para fabricar fertilizantes orgánicos elaborados 
a base de insectos, según explica la compañía en su página web.

Tebrio, que con su masiva granja de insectos prevé emplear a más 
de 250 personas, nació en 2014 en la ciudad de Salamanca con el 
objetivo de "aportar soluciones innovadoras y 100% sostenibles a 
la industria agroalimentaria". 

***

Las pistas detrás del aumento del 7,2 % en la producción 
mundial de alimentos para mascotas en 2022

Fuente: Global Pet Industry

La producción de alimentos para mascotas en todo el mundo se 
situó en 35,27 millones de toneladas el año pasado, según Alltech 
Agri-Food Outlook 2023 de Alltech.

La producción mundial de alimentos se mantuvo estable en 2022 
en 1.200 millones de toneladas cortas. Los alimentos para mascotas 
tuvieron el mayor aumento entre los sectores encuestados, con un 
aumento del 7,25 % en la producción a nivel mundial, en compa-
ración con el aumento del 2,7 % de la acuicultura, el 1,27 % en el 
sector de pollos de engorde y el 0,31 % en el sector de alimentos 
para aves de postura. 

Según Alltech, un aumento signi�cativo en el alimento para 
mascotas se debió principalmente al aumento en la propiedad de 
mascotas. América del Norte y Europa siguen siendo las principales 
regiones productoras de alimentos para mascotas.

La producción de alimentos para cerdos disminuyó a nivel mundial 
en 2022 en casi un 3 %, seguida de los alimentos lácteos con un 
1,32 % y los alimentos para carne de vacuno con un 0,34%.

Según se informa, la producción de alimentos acuícolas en 2022 fue 
de 52,91 millones de toneladas, mientras que el sector de mascotas 
produjo 35,27 millones de toneladas.

EUROPA, ÁFRICA Y MEDIO ORIENTE 
Europa registró un aumento del 1,65 % en 2022, del cual una gran 
parte provino de Francia. El tonelaje total de producción se situó en 
11,78 millones en el continente. Los alimentos para mascotas en la 
nación del noroeste de Europa aumentaron un 75 %, 2,1 millones 
de toneladas más que los 1,2 millones de 2021. La producción rusa 
de alimentos aumentó un 9 %.

África fue testigo de la mayor caída en la producción de alimentos 
para mascotas en casi un 25 %, y todos los países, excepto Kenia, 
experimentaron una disminución en 2022 en comparación con 
el año anterior. Alltech señala que varias fábricas de alimentos en 
Kenia ahora están fabricando alimentos para mascotas.  

Latinoamérica registró el mayor crecimiento regional del sector con 
un 19,2%, produciendo un total de 8,86 millones de toneladas. 
Chile vio una creciente demanda de alimentos para mascotas y por 
lo tanto también un aumento en su producción.

El Medio Oriente, particularmente Israel, vio un aumento en la 
producción de alimentos para mascotas del 17,2%. 

ASIA PACÍFICO 
Asia-Pací�co registró un crecimiento del 9,33%, con Filipinas 
(34%) contribuyendo signi�cativamente a las cifras globales. Según 
Alltech, la pandemia impulsó la producción local y los principales 
fabricantes de alimentos ingresaron al negocio de alimentos para 
mascotas. Corea del Sur también está viendo un aumento en la 
producción de harina para mascotas. 

La fabricación de alimentos para mascotas creció en América del 
Norte un 5,66%, totalizando 11,20 millones de toneladas. La 
in�ación en los alimentos para mascotas in�uyó en el valor de los 
ingresos en EE. UU. Alltech destacó un aumento del 35 % en la 
capacidad de alimentos para mascotas lio�lizados y deshidratados 
con un ligero aumento en los alimentos para mascotas frescos, 
congelados y de grado humano. 

La fabricación de alilmentos para mascotas aumentó un 11 % en la 
región de Oceanía, en gran parte desde Australia (11,1 %). 
Producción de alimentos para acuicultura.

China, Vietnam, India, Noruega e Indonesia fueron los 5 principales 
productores de la categoría para 2022. Medio Oriente representó el 
mayor crecimiento, con un 13,14 %. 

Asia-Pací�co contribuyó con 38,34 millones de toneladas de los 
52,91 millones de toneladas mundiales fabricados el año pasado.

***
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Sector Pet gana participación en YesSinergy

Con un nuevo posicionamiento, la empresa reestructura su comuni-
cación ante los fabricantes de ración para animales de compañía
YesSinergy, empresa que ofrece soluciones naturales, e�caces e 
innovadoras para la nutrición de pets, reposicionará su marca 
para ese mercado, modi�cando el formato de comunicación para 
reforzar aún más su participación en ese sector que podrá movilizar 
cerca de R$ 46,5 mil millones en 2022, según IPB (Instituto Pet 
Brasil). 

Con vista en las necesidades particulares del segmento, la empresa 
espera ser reconocida por su preocupación en atender de manera 
asertiva las fábricas de raciones de ese sector. “Al visitar a nuestros 
clientes, vimos la necesidad de personalizar nuestra comunicación, 
A partir de ahora, el mercado de animales de compañía tendrá ac-
ceso a todos los bene�cios, a nuestro posicionamiento tecnológico 
e instrucciones para el uso de los aditivos Yes, por intermedio de un 
material de comunicación creado exclusivamente para él mismo”, 
explica el Gerente Comercial para Pet Food de YesSinergy, Sidney 
Ferracin Fernandes.

Para Ferracin, la reformulación resultó necesaria debido a las 
particularidades de este mercado. “Cuando hablamos de Pet Food 
dejamos otros aspectos de lado y ponemos delante de todo el 
bienestar, la salud y la longevidad de estos animales. O sea, para 
un sector que solo ansía la calidad de vida de sus pets por sobre 
cualquier otro índice zootécnico, necesitamos hacerle llegar una 
comunicación que funcione como traductora de toda la experiencia 
del estudio que está realizando Yes a lo largo de los años a �n de 
contribuir para una línea de soluciones que atiendan estas necesida-
des”, a�rma.

De acuerdo con la ingeniera agrónoma y gerente de productos de 
YesSinergy, Verônica Lisboa, el reposicionamiento de la marca des-
taca aún más la tecnología que Yes dispone para este sector. “Los 
aditivos de Yes proporcionan importantes y conocidos bene�cios 
a los animales de compañía, y con esta nueva comunicación po-
dremos elucidar para nuestros clientes sobre la mejora que nuestra 
línea de productos ofrece para estos animales”, destaca.

BENEFICIOS DE LA LÍNEA PET
En su línea de productos, Yes ofrece Prebióticos, Inmunomodu-
ladores, Adsorbentes de micotoxinas, Levaduras y derivados y 
Minerales Orgánicos, todos destinados a la calidad de vida de estos 
animales, producidos de manera sostenible y con tecnología de 
punta.

Las soluciones de Yes para Pet Food entregan bene�cios como: 
mejora en la digestibilidad; en la calidad de las heces y equilibrio de 
la microbiota intestinal; actúan positivamente sobre el sistema in-
munológico, resultando en una mejora en los cuadros clínicos que 
pueden afectar a los animales, como problemas dermatológicos, 

intestinales y en las articulaciones, mejorando la salud, bienestar y 
favoreciendo la longevidad de los pets.

“Nuestros aditivos pueden ser usados en todas las etapas de vida 
de los animales siendo que, para cada una, existen sugerencias de 
dosis especí�cas, de acuerdo con las necesidades identi�cadas por 
los nutricionistas y técnicos responsables”, cierra Lisboa.

SOBRE YES
Yes, empresa de biotecnología en nutrición animal, desarrolla y 
produce aditivos nutricionales como adsorbentes de micotoxinas, 
prebióticos, minerales orgánicos, blends y derivados de levaduras 
con el objetivo de mejorar el desempeño y salud de los animales. 

Todos los productos están de acuerdo con las más rigurosas leyes 
de los mercados mundiales, como Estados Unidos y Europa. Fun-
dada en 2008, Yes tiene su o�cina matriz en Campinas/SP, cuatro 
plantas de producción, una en Lucélia/SP, una en Novo Horizonte/
SP, una en Borá/SP y una en Narandiba/SP, un Centro de Logística 
y Distribución en Lucélia/SP, otro en Cascavel/PR además de la 
apertura, en 2020, de un nuevo CD ubicado en México. Opera 
en todo Brasil, además de exportar a más de 42 países, estando 
presente en América, Europa, África, Oceanía y Asia. Desde 2016 
la empresa forma parte del portafolio de invertidas del fondo de 
inversiones Aqua Capital.

Más informaciones: www.yessinergy.com.

***

HACEMOS QUE EL ALIMENTO HACEMOS QUE EL ALIMENTO HACEMOS QUE EL ALIMENTO 
PARA MASCOTAS TENGA UN PARA MASCOTAS TENGA UN PARA MASCOTAS TENGA UN 
GRAN SABORGRAN SABORGRAN SABOR...TMTMTM

©2022 AFB International

AFB colabora con empresas de alimentos para 
mascotas para ofrecer soluciones de palatantes 
que cumplan con los objetivos económicos, de
rendimiento y de atributos.

AFBInternational.com

Comuníquese con su ejecutivo de cuenta 
de AFB para analizar sus necesidades 

únicas de palatabilidad.
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ALIMENTOS PARA 

MASCOTAS

www.raza.com.co raza@raza.com.co

Con el balance nutricional
para la buena salud de

las mascotas.

www.ringo.com.co
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ARTÍCULOS ACTUALIZACIÓN Y VISIÓN DEL MERCADO PET FOOD EN COLOMBIA

Actualización y visión del mercado

PET FOOD
en Colombia

Camilo AndrÉs Jaramillo
GRUPO BIOS
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Hay menos nacimientos de humanos 
y más tenencia de perros y gatos sobre 

todo en gente joven. 

ARTÍCULOS ACTUALIZACIÓN Y VISIÓN DEL MERCADO PET FOOD EN COLOMBIA

Poniendo como antecedentes que el 75% de los colombianos 
tiene un perro de raza pequeña o un gato, la población de estas 
especies sigue creciendo en Colombia como pasa el tiempo.

Hay menos nacimientos de humanos y más tenencia de perros y 
gatos sobre todo en gente joven.  La población se va a vivir a las 
grandes urbes y habitan espacios más pequeños donde general-
mente adquieren gatos y razas de perros pequeños.

El 70% de los Millennials tiene perro o gato y en el caso de los 
Centennials la cifra es del 20%.

Debido a los vacíos emocionales post pandemia, recesiones, 
pérdidas de familiares, etc se han ido adquiriendo más mascotas; 
la gente se ha convertido en pet lover, es decir, ha surgido una 
fuerza movilizadora cuyo rol ha sido adoptado por las mascotas 
y  aporta salud mental a las personas.

La falta de disponibilidad de grano por causa de la �ebre por-
cina en China en 2019 y posteriormente la guerra iniciada por 
Rusia contra Ucrania que es uno de los graneros más importan-
tes del  mundo ha in�uenciado el precio de los alimentos para 
mascotas en Colombia y en muchos países del mundo, afectan-
do y ocasionando escasez de materias primas.

Hay una gran tendencia en Colombia hacia la microsegmenta-
ción del mercado.  Los tutores buscan alimentos con diferentes 
sabores, texturas, tamaños de partículas, de empaque, funciona-
lidad (como mejora de la resistencia y la salud); todo lo anterior 
junto con características únicas de nutrición.

Se están llevando a cabo cambios culturales en Colombia, 
habiendo cada vez más lugares pet friendly como centros 
comerciales o cafeterías. Los tutores quieren entender más a sus 

Se están llevando a cabo cambios 
culturales en Colombia, habiendo 

cada vez más lugares pet friendly como 
centros comerciales o cafeterías. Los 

tutores quieren entender más a sus 
mascotas por o tanto escuchan con mayor 

frecuencia podcasts, videos, etc.

mascotas por o tanto escuchan con mayor frecuencia podcasts, 
videos, etc.

Cada vez se encuentran en el mercado alimentos más naturales 
siguiendo las tendencias mundiales, hay una mayor tenencia res-
ponsable y se busca que las mascotas en general vivan de mejor 
manera y con bienestar animal. Hay muchos productos para 
necesidades puntuales. Existe un espectro gigante de productos 
secos y húmedos. Hay diferentes tipos de cocciones, horneados, 
cocinados, BARF, productos modi�cados con algo de cocción 
para buscar una mayor inocuidad.  Existen también productos 
locales de prescripción.

El tema de palatabilidad ha sido desarrollado a fondo y se han 
desarrollado salsas o sazonadores y si el tutor nota que hay algo 
de aburrimiento puede usar este tipo de complementos.

Existen en el mercado propuestas diferenciadas para el consumi-
dor, soluciones con sentido donde se pone foco en la experiencia 
en la compra, ofrecimiento de servicios integrales y otros atribu-
tos de valor agregado en un solo lugar y con un solo click.

En Colombia el alimento seco para perros representó un 98% 
del volumen y un 89% en valor mientras que para gatos fue el 
94% del volumen y 82% en valor.

En cuanto al alimento húmedo para perros únicamente repre-
sentó el 2% del volumen y 8% del valor, mientras que en gatos 
este tipo de alimento participó con un 4% en volumen y 16% 
en valor.

El mercado de premios tuvo aproximadamente el 1% del volu-
men en ambas especies con un valor del 3% en perros y 2% en 
gatos.

Finalmente es importante mencionar que en perros por seg-
mentos de mercado tenemos que en el alimento super premium 
el valor de participación de volumen fue del 3%, en alimentos 
premium 24% y en alimentos económicos 73%.

En lo que respecta a gatos los valores son de 2% en super pre-
mium, 37% en premium y 61% en económicos.

Es mejor Horneado!
Los premios y croquetas para mascotas horneados y saludables comienzan con los 

sistemas de producción automatizados de RBS 

Visítanos en el stand G2

A Markel Bakery Group Company

Permita que RBS lleve su operación de croquetas y/o premios para mascotas a 
un nivel nuevo y más saludable con nuestras soluciones de sistemas totalmente 

automatizados. Ofrecemos un sistema de producción completo que incluye 
equipos de mezclado continuo, horneado y secado, y una variedad de 

opciones de formación: productos laminados, moldeados, cortados 
con alambre, extruidos y coextruidos. Para detalles de cómo 
obtener perfección en el horneado de premios y croquetas 
para mascotas, visite readingbakery.es, escribanos a 
info@readingbakery.com o envíenos un mensaje de 
WhatsApp a +57 3166728560.

Los premios y croquetas para mascotas horneados y saludables comienzan con los 
sistemas de producción automatizados de RBS 

Permita que RBS lleve su operación de croquetas y/o premios para mascotas a 
un nivel nuevo y más saludable con nuestras soluciones de sistemas totalmente 

automatizados. Ofrecemos un sistema de producción completo que incluye 
equipos de mezclado continuo, horneado y secado, y una variedad de 

opciones de formación: productos laminados, moldeados, cortados 
con alambre, extruidos y coextruidos. Para detalles de cómo 
obtener perfección en el horneado de premios y croquetas 
para mascotas, visite 
info@readingbakery.com
WhatsApp a +57 3166728560.

un nivel nuevo y más saludable con nuestras soluciones de sistemas totalmente 
automatizados. Ofrecemos un sistema de producción completo que incluye 

equipos de mezclado continuo, horneado y secado, y una variedad de 
opciones de formación: productos laminados, moldeados, cortados 

Mira el Vídeo

Visítanos en el stand G2

A Markel Bakery Group Company
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A la luz de los requisitos de sostenibilidad, la escasez de 
materias primas y la presión constante sobre la e�ciencia 
energética, debemos replantearnos la forma de tratar todos 
los elementos que in�uyen la producción de los alimentos.  
La merma es uno de los elementos de impacto esenciales en 
este rubro.

¿QUÉ ES LA MERMA?
En términos sencillos, la merma es la pérdida de peso de los 
alimentos o de sus materias primas durante la recepción, el 
procesamiento o el almacenamiento. Las mermas se produ-
cen en las granjas, pero también en las fábricas de alimento; 
de esto tratará este artículo. 

Los puntos o razones por los que esto ocurre son diversos 
pero no desconocidos: desperdicios, polvo, plagas, pérdida 
de humedad y desviaciones de la báscula son algunos de los 
más importantes. 

Predrag Persak
Director Técnico Regional

EW NUTRITION

MERMAS
Causas, peligros, soluciones
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A lo largo del tiempo, se han encontrado formas e�caces para 
cerrar las puertas a las plagas que robaban recursos valiosos 
y causaban mermas, también somos buenos en el control del 
peso al recibir y despachar, equilibrando minuciosamente las 
balanzas; pero existe un punto relacionado con el núcleo de la 
producción de alimentos y la pérdida más signi�cativa que sigue 
sin abordarse, se trata de la disminución  de humedad la hume-
dad  por trituración.

LA MOLIENDA ES UN PUNTO CENTRAL
DE LA MERMA

Figura 1: Puntos de pérdida y adición de humedad en la fábrica 
de piensos

ARTÍCULOS MERMAS CAUSAS, PELIGROS, SOLUCIONES

LALLEMAND ANIMAL NUTRITION   SPECIFIC FOR YOUR SUCCESS
www.lallemandanimalnutrition.com

IMMUNE SUPPORT

SPECIFIC
FOR YOUR
SUCCESS

Agentes microbianos naturales seleccionados 
para el bienestar de las mascotas

Como socio, Lallemand Animal Nutrition desarrolla, produce y comercializa una 
gama completa de productos de levadura y bacterias de gran valor, incluidos los 
probióticos y derivados de levadura, seleccionados específicamente para ayudarle a 
mejorar el bienestar de los animales de compañía de manera natural.

Si desea recibir mas  informacion por favor  
contacte a Bernardo Ramirez, bramirez@lallemand.com

Mejora la 
digestibilidad

Apoyo 
inmunitario

Control del 
estrés oxidativo

La molienda y la posterior reducción del tamaño de las partícu-
las son esenciales desde muchos puntos de vista (manipulación, 
nutrición, procesamiento, uniformidad de mezcla, etc) y es 
inevitable si queremos producir alimentos excelentes. 

En el caso de la molienda con molinos de martillos, utiliza-
mos energía cinética para que los martillos golpeen los granos 
hasta alcanzar el tamaño deseado. Se trata de un proceso muy 
e�caz sin embargo durante éste, una parte de la energía cinética 
también se trans�ere a térmica, aumentando la temperatura de 
las materias primas procesadas y provocando la pérdida de una 
parte de valiosa humedad. Además, debido a la reducción de 
tamaño y a la ampliación de la super�cie de las partículas, hay 
mucho más lugar para la evaporación y el movimiento de la hu-
medad. Las pérdidas pueden llegar hasta un 2%. Un parámetro 
esencial para una alta calidad del granulado es el tamaño de las 
partículas, pero una molienda muy �na dará lugar a una mayor 
contracción por pérdidas de humedad y polvo.

LA HUMEDAD ES DECISIVA - 
¡HAY QUE GESTIONARLA!
La valiosa humedad es necesaria por muchas razones. Una es el 
peso, otra es que la densidad nutricional de las materias primas 
para alimentos se calcula teniendo en cuenta un determinado 
contenido de humedad. Además, in�uye en los parámetros de 
procesamiento durante el proceso de granulación (el contenido 
de humedad objetivo en el acondicionador debe ser del 16-18%).

20Petfood Latinoamérica
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Dado que la pérdida de humedad es 
inevitable y representa la parte más 
signi�cativa de la pérdida o merma, 
debemos gestionarla. Para ello, debemos 
sustituir su pérdida añadiendo agua y en 
ese proceso disponemos de poco tiempo 
para hacerlo correctamente. Normalmen-
te, no tenemos tiempo su�ciente para el 
llamado "remojo". Sin embargo, con la 
ayuda de surfactantes, el proceso puede 
acelerarse.

El acondicionamiento puede verse di�cul-
tado por la tensión super�cial, ya que el 
agua forma una película en la super�cie 
de las partículas del alimento, o el aceite 
cubre las partículas. Los surfactantes me-
joran la penetración y retención del agua 
al disminuir la tensión super�cial. Los en-
sayos demuestran el efecto optimizador 
de la humedad de los surfactantes.

Un ensayo realizado en Jordania de-
mostró un aumento de la humedad en 
diferentes fases del proceso (alimentador, 
calentador o acondicionado y producto 
�nal). También mostró un mejor mante-
nimiento del agua en el producto durante 
el almacenamiento.

Otros dos ensayos realizados en Polonia 
y Serbia también demostraron que las 
fábricas de alimentos podían aumentar 
la humedad del producto �nal utilizando 
este aditivo surfactante. (Fig. 3).

Los surfactantes e�caces minimizan la 
contracción en el alimento.

La industria de alimentos ofrece surfac-
tantes que mantienen la humedad en el 
producto durante el procesado y evitan al 
menos esta parte de las mermas.

Además del aspecto económico, el conte-
nido óptimo de humedad en los alimen-
tos y sus materias primas es importante 
para su calidad, tanto en lo que respecta 
a la calidad de los gránulos como al por-
centaje de nutrientes. El uso de surfactan-
tes no sólo aumenta la rentabilidad, sino 
que también aporta su granito de arena a 
la sostenibilidad.

Figura 2: El surfactante consiguió mayores niveles de humedad en distintas fases del 
proceso de producción del alimento.

Figura 3: El surfactante permitió aumentar el contenido de humedad del alimento

Dado que la pérdida de humedad 
es inevitable y representa la parte más 

significativa de la pérdida o merma, debemos 
gestionarla. Para ello, debemos sustituir 
su pérdida añadiendo agua y en ese 

proceso disponemos de poco tiempo para 
hacerlo correctamente. 

ARTÍCULOS MERMAS CAUSAS, PELIGROS, SOLUCIONES

SABORES DE
Desarrollamos sabores, mejoradores de textura y colorantes de la 
más alta calidad, con el objetivo de llevar a las empresas de Pet Food, 
opciones innovadoras que logren la preferencia de las mascotas y 

sus dueños.

VANGUARDIA

Callizo Aromas MX S.A.P.I. de C.V, Av. Hidalgo 1000, JAL 132 - Puente Grande a Santa Fe, 
Zapotlanejo, Jalisco. 45460. Teléfono: +52 373 106 9512

info@callizoaromas.com / www.callizoaromas.com



El ácido lignosulfónico se obtiene a través de la extracción de aditivos 
de la madera, es un ácido orgánico de alto peso molecular con un pH bajo (≤ 2.8) y un 
peso molecular que impide que sea corrosivo, conservando todos los 
efectos microbicidas de los ácidos orgánicos.
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ARTÍCULOS EFECTO DE LA MEZCLA DE ÁCIDOS ORGÁNICOS LIGNOSULFÓNICO Y FÓRMICO...

Efecto de la mezcla de ácidos orgánicos
lignosulfónico y fórmico como

MICROBICIDA
(fungicida y bactericida)

en alimentos con alta humedad
Julieta Sierra

ASESOR INDEPENDIENTE

El ácido lignosulfónico se obtiene a través de la extracción de aditivos de la madera, es un ácido 
orgánico de alto peso molecular con un pH bajo (≤ 2.8) y un peso molecular que impide que sea 
corrosivo, conservando todos los efectos microbicidas de los ácidos orgánicos; adicionalmente 
puede asociarse con otros ácidos orgánicos cuyo manejo es de alto riesgo, como el fórmico, el 
acético o el propiónico, donde la concentración es de 40% de ácido lignosulfónico y 60% de cual-
quiera de los tres ácidos mencionados en su forma pura, siendo la combinación con fórmico la que 
mayor efectividad ha demostrado.

Los bene�cios observados de esta combinacionón son: 
•  Efecto sinérgico.  
•  Permite el uso de los ácidos en su forma natural disminuyendo hasta en un 95% la 
corrosión a equipos y el 70% la evaporación, sin daño a personas y animales (requiere 
protección mínima para su aplicación y uso). 
•   Es un efectivo conservador de alimentos y materias primas. 
•  Tienen mayor efectividad que las sales: 2 veces más potente que el ácido propiónico 

puro y 5 veces más potente que su sal de ácido (propionato de calcio).
•  Controla la actividad de agua (Aw) en materias primas y alimentos.

•   Tiene la capacidad de soportar la conservación de alimentos balanceados 
con alta humedad. 

Para validar el efecto de ALS+AF como higienizante y conser-
vador se hizo un experimento en alimentos terminados 

extruidos para perros con alta humedad, compa-
rando dos tratamientos:

Junio Julio 2023
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Los alimentos se sometieron a una Prueba Acelerada de Vida 
Útil, donde se midieron las siguientes variables de respuesta: 
hongos y levaduras, Salmonella, E. coli, mesofílicos aerobios, Aw 
y análisis sensorial (olor, apariencia y textura).

En el cuadro 1 se muestran los resultados de vida útil de ambos 
tratamientos. La Aw se mantuvo estable para el tratamiento con 
ALS+AF, pero no así en el alimento con propionato de calcio. 

La cuenta microbiológica y el análisis sensorial fueron iguales 
para ambos tratamientos, sin que fueran parámetros críticos 
para el deterioro del alimento. 

La conclusión de este experimento fue que el uso de ALS+AF 
permitió aumentar signi�cativamente la humedad de la croqueta 
de 9 a 12%, manteniendo su vida útil gracias a una correcta 
conservación. La dosis para lograr este efecto es de 2 kg de 
ALS+AF/ton de alimento terminado. 

Derivado de lo anterior, surgió la necesidad de conocer si 
ALS+AF alteraba la preferencia de alimento en perros. Se llevó 
a cabo una prueba de preferencia en palatabilidad con 2 platos, 
la cual es ampliamente usada en la industria de alimentos para 
mascotas a �n de evaluar las preferencias comparativas de 2 
alimentos. 

La evaluación se realizó en el Centro de Investigación de 
Alimentos para Mascotas en Tepeji del Río, Hidalgo, México. 
Utilizando 30 perros adultos menores a 10 años de diferentes 

especies (Labrador, Airedaleterrier, Beagle, Jack Russell, Bichon 
Frisé, Schnauzer miniature, Akita, Criollo, Daschhund).

La prueba duró dos días. El alimento se suministró una vez al 
día a la misma hora por 20 min y se pesado antes y después de 
este tiempo para determinar el consumo, a las razas grandes se 
les proporcionaron 600 g/día y a las chicas 300 g/día. Cada día 
se alternó la posición de los platos, la posición del plato con 
el alimento 1 cambió a la posición del plato con el alimento 2 
(Cuadro 2).

Terminando la prueba se calculó la RAZÓN DE INGESTA (RI): 
RI=A/((A+B))

Donde A y B son los consumos de alimentos diarios por indivi-
duo de cada uno de los diferentes alimentos.

1. Croquetas con ALS+AF 
2. Croquetas con Propionato de calcio.

Se realizó una prueba t de student para conocer las diferencias 
en las preferencias de los dos  alimentos.

No se observaron diferencias estadísticas signi�cativas (P=0.406) 
en la preferencia de consumo entre tratamientos (Cuadro 3).

CONCLUSIÓN. 
La adición de ALS+AF al alimento en croquetas de perros no 
afecta la preferencia del alimento, comparado con el que con-
tiene propionato de calcio. Esta prueba de preferencia, permite 
garantizar que el consumo no se verá modi�cado por la adición 
de ALS+AF en el alimento de perros. 

La dosis recomendada para aumentar la humedad en el alimento 
es de 2 kg de ALS+AF/ton de alimento terminado.

TX1 TX2

Temperatura 
ambiental

Propionato de Ca 
Humedad 9%

ALS+AF
Humedad 12%

25°C 333.4 321.4

30°C 297.2 272.8

35°C 265.9 232.8

40°C 238.8 199.6

Aw inicial 0.514 0.625

Aw final 0.586 0.585

DIA 1 DIA 2

POSICIÓN A B A B

ALIMENTO 1 2 2 1

TRT DESCRIPCIÓN Día 1 Día 2

1 Croquetas con 
ALS+AF 49.0% 56.3%

2
Croquetas con 
Propionato de 

Calcio
51.0% 43.7%

Cuadro 1. Resultados de días de Vida Útil y Aw de alimentos 
en croqueta a diferentes humedades con Propionato de 
calcio (TX1) o  ALS+AF  (TX2).

Cuadro 2. Arreglo de los platos de alimento de acuerdo
con la posición y alimento.

Cuadro 3. Razón de ingesta con los dos alimentos evaluados.

ARTÍCULOS EFECTO DE LA MEZCLA DE ÁCIDOS ORGÁNICOS LIGNOSULFÓNICO Y FÓRMICO...

TX1 Croqueta  TX 2 Croqueta 

Propionato de calcio ALS+AF

Humedad 9% Humedad 12%

2 kg/ton 2 kg/ton

Para más información contacte
a nuestros expertos locales:
mexico@alltech.com
o al: +52 33 1622 5098



Estamos escuchando mucho sobre nutrigenómica y otras 
tecnologías ómicas, lo que conlleva a desarrollar una 
nutrición personalizada; veremos que esta tendencia se aplicará a 
los alimentos para mascotas.  
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ARTÍCULOS LA NUTRICIÓN BIÓTICA PARA MANTENER EL BIENESTAR Y LA SALUD DE LAS ...

La alimentación es fundamental para 
la salud, la vitalidad y el bienestar de 
nuestras mascotas; por lo que debemos 
asegurarnos de que, a través del alimen-
to, se proporcionen todos los nutrientes 
necesarios para una vida saludable y 
feliz. 

La creciente demanda del mercado en 
relación con el consumo de productos 
naturales, funcionales, holísticos y sos-
tenibles ha presionado a la industria de 
alimentos para mascotas a que desarrolle 
alimentos con esas características. En 
Estados Unidos, que constituye el mayor 
mercado de alimentos para mascotas 
del mundo, los ingredientes naturales se 
utilizan ampliamente, y el consumidor 
los valora sobre todo en la parte que co-
rresponde a salud y bienestar. Este hecho 
continúa creciendo, y más investigaciones 
lo respaldan. Estamos escuchando mucho 
sobre nutrigenómica y otras tecnologías 
ómicas, lo que conlleva a desarrollar una 
nutrición personalizada; veremos que 
esta tendencia se aplicará a los alimentos 
para mascotas.  

¿QUÉ IMPACTO PODEMOS 
VER EN EL ANIMAL CUANDO 
TIENE UNA MICROBIOTA
BIEN ALIMENTADA?
El microbioma es en la actualidad un 
tema de investigación de gran interés. 

Todos los organismos vivos –incluidos 
los humanos y las mascotas–tienen dife-
rentes microorganismos (como bacterias, 
hongos, virus y protozoos) que viven, 
por ejemplo, sobre la piel o dentro de los 
cuerpos.

Estos microorganismos viven juntos 
como comunidades, y la colección de sus 
genomas se conoce como microbioma. 
Las comunidades de microbiomas son 
exclusivas de ciertos hábitats, como la 
piel, los pulmones y el intestino, por 
nombrar algunos, y pueden resultar cru-
ciales para la salud del sistema inmunoló-
gico de las mascotas.

La nutrición y las dietas de las masco-
tas están profundamente relacionadas 
con la composición y la diversidad del 
microbioma, que, a su vez, desempeña 
un papel importante en el funcionamien-
to adecuado de los sistemas digestivo e 
inmunológico de perros y gatos, por lo 
que en última instancia afecta su salud y 
bienestar en general.

MICROBIOMA Y MICROBIOTA, 
¿CUÁL ES LA DIFERENCIA?
El tracto gastrointestinal se compone 
de billones de microorganismos que es 
la microbiota. La microbiota, o �ora 
intestinal, constituye una colonia eco-
lógica de microorganismos bene�ciosos 

LA NUTRICIÓN 

BIÓTICA
para mantener el bienestar
y la salud de las mascotas

Dayana Castillo
ALLTECH



30Petfood Latinoamérica 31Junio Julio 2023

que residen en el sistema digestivo tanto 
en humanos como en los animales de 
compañía. Dichos microorganismos son 
responsables de muchas funciones vitales, 
como la producción de ciertas neuronas 
en el cerebro adulto, el funcionamiento 
del sistema inmunológico, la regulación 
hormonal, el metabolismo energético y el 
peso corporal. Estos microorganismos en 
conjunto con su material genético o ge-
noma, crean un microecosistema llamado 
el microbioma.

Si bien es cierto que, durante la pan-
demia, se ha resaltado este interés por 
la salud digestiva, por varios años, la 
comunidad cientí�ca ha prestado gran 
importancia a esta área y, sobre todo, a 
la microbiota intestinal. Esto se debe al 
papel que ella ejerce en varias funciones 
metabólicas, incluidas, entre otras: la 
maduración del sistema inmunológico, 
el control del apetito y el metabolismo 
energético. Existen muchas investigacio-
nes, en las que se evidencia que las alte-
raciones de la microbiota intestinal están 
asociadas con varias dolencias crónicas 
derivadas de la enfermedad in�amato-
ria intestinal, el síndrome del intestino 
irritable, la obesidad y la diabetes, por 
mencionar solo algunas.

¿CÓMO PODEMOS 
ALIMENTAR EL MICROBIOMA?
El microbioma gastrointestinal de gatos 
y perros se reconoce cada vez más como 
un órgano metabólicamente activo, sin 
dudas, vinculado a su salud.

Los alimentos sirven como sustrato para 
el microbioma de las mascotas, pues des-
empeñan un papel importante al de�nir 
la composición y el metabolismo del 
microbioma. A su vez, este último facilita 
la digestión de nutrientes del huésped y 
la producción de postbióticos, que son 
compuestos o metabolitos derivados de 
bacterias, que pueden in�uir en la salud 
de nuestros animales de compañía.

A �n de mantener la salud de las masco-
tas, es importante cuidar tanto su �ora 
intestinal como su sistema inmunológico. 
Para esto, se necesita “alimentar” las 
bacterias con prebióticos y fortalecerlas 
con probióticos: los primeros alimentan 
las bacterias bené�cas del intestino, y los 
segundos añaden organismos vivos que 

ayudan a mantener una diversa y bene�-
ciosa población bacteriana.

PREBIÓTICOS, PROBIÓTICOS 
Y POSTBIÓTICOS PARA 
MASCOTAS: ¿CUÁL ES LA 
DIFERENCIA?
Las personas y los padres de mascotas 
tenemos un papel en la formación de 
nuestro microbioma y en el de nuestras 
mascotas a través de los alimentos que 
elegimos. Si nos centramos en estos últi-
mos, se hallan formulados para contener 
los típicos bloques nutricionales de car-
bohidratos, proteínas y grasas; pero cada 
vez más, los alimentos están incluyendo 
ingredientes dirigidos al microbioma, 
como prebióticos, probióticos y postbió-
ticos.

Cada uno de estos compuestos, así como 
sus proporciones relativas en los alimen-
tos, pueden afectar la composición del 
microbioma o su función.

La evidencia acumulada sugiere que los 
componentes dietéticos pueden in�uir no 
solo las enfermedades gastrointestinales, 
sino también las alergias, la salud bucal, 
el control del peso, la diabetes y las enfer-
medades renales, debido a cambios en el 
microbioma gastrointestinal.

La literatura cientí�ca es abundante 
sobre cómo estos compuestos prebióticos 
funcionan y bene�cian al huésped. Y lo 
hacen al bloquear los sitios receptores 
utilizados por los patógenos. Dichos 
compuestos prebióticos también sirven 
como “alimento” para que las bacterias 
bené�cas produzcan metabolitos, a �n 
de facilitar la digestión de nutrientes y 
la respuesta inmune del huésped. Por su 
parte, los probióticos son microorganis-
mos vivos que, cuando se los proporcio-
na en cantidades adecuadas en la dieta, 
pueden mejorar el equilibrio microbiano 
intestinal.

ARTÍCULOS LA NUTRICIÓN BIÓTICA PARA MANTENER EL BIENESTAR Y LA SALUD DE LAS ...

"La evidencia acumulada sugiere que los componentes 
dietéticos pueden influir no solo las enfermedades 

gastrointestinales, sino también las alergias, la salud bucal, el 
control del peso, la diabetes y las enfermedades renales..."
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ARTÍCULOS SISTEMA DE OPTIMIZACIÓN DE ALIMENTACIÓN DE EXTRUSOR DE ALTA TECNOLOGÍA

En los últimos años, el término postbióti-
co ha sido destacado tanto en la comuni-
dad cientí�ca como en la prensa popular, 
debido a su asociación con bene�cios 
�siológicos y metabólicos en la salud 
humana.

Los postbióticos no son un término 
nuevo, sino una forma diferente de 
de�nir los metabolitos bene�ciosos o los 
subproductos metabólicos generados por 
la micro�ora comensal presente en el 
tracto digestivo, que pueden in�uir direc-
tamente en la salud del huésped. Algunos 
ejemplos de metabolitos bene�ciosos o 
subproductos metabólicos son las enzi-
mas, los péptidos, los ácidos orgánicos, 
las bacteriocinas, los �avonoides y los 
ácidos grasos de cadena corta.

Los ácidos grasos de cadena corta 
(AGCC) butirato, propionato y aceta-
to son ejemplos de postbióticos. Son 
productos de la degradación probiótica y 
tienen una variedad de bene�cios para la 
salud: proporcionan una fuente de ener-
gía, regulan la actividad anticancerígena 
potencial, mejoran la barrera intestinal y 
señalan la saciedad al impactar positi-
vamente en la glucosa y la homeostasis 
energética, y promueven el crecimiento 
de otras bacterias a través de la alimenta-
ción cruzada bacteriana. Los postbióticos 
disminuyen el pH luminal y crean un am-
biente menos favorable para las especies 
patógenas.

NUEVAS TECNOLOGÍAS 
ALIADAS DE LOS 
FABRICANTES 
DE ALIMENTOS PARA 
MASCOTAS
La nutrición biótica se presta para que 
se la utilice en varios escenarios de 
procesamiento de alimentos. La admi-
nistración controlada de metabolitos 
microbianos puede in�uir drásticamente 

ARTÍCULOS LA NUTRICIÓN BIÓTICA PARA MANTENER EL ...

en la expresión génica y en las respuestas 
�siológicas.

La inmunidad, el microbioma y la salud 
digestiva van de la mano. Un microbioma 
sano es clave para la salud digestiva y la 
inmunidad, además, un microbioma sano 
desempeña un papel en el mantenimiento 
de la salud y afecta potencialmente el 
desarrollo de enfermedades, el control 
del peso y el comportamiento. Cada día, 
aprendemos cómo el microbioma puede 
in�uir en la vida de nuestras mascotas.

El conocimiento y la comprensión de las 
funciones de estos compuestos nutricio-
nales especí�cos ayudarán a la industria 
de alimentos para mascotas a desarrollar 
estrategias para continuar mejorando el 
bienestar de ellas.

RECOMENDACIONES PARA 
LOS FABRICANTES Y LOS 
COMPRADORES DE 
ALIMENTOS PARA MASCOTAS
Los estantes de las tiendas están cada vez 
más llenos de fórmulas y dietas de moda. 
El gran volumen de opciones puede ser 
abrumador, el consumidor debe elegir 
una fórmula que sea probada en el 
tiempo y en el campo, para que marque 
una diferencia positiva en la salud de la 
mascota.

Incluso los ingredientes más pequeños 
pueden tener el mayor impacto en la 
salud intestinal de los animales de com-
pañía. Desde el peso hasta la longevidad 
y la capacidad cognitiva, el microbioma 
intestinal afecta casi todos los aspectos 
de la salud y el bienestar de una mascota. 
Promover las bacterias bene�ciosas y, al 
mismo tiempo, limitar las bacterias pató-
genas ayudará a equilibrar el microbioma 
para la digestibilidad de los nutrientes, la 
inmunidad y el bienestar general.

La nutrición biótica se presta para que se la utilice 
en varios escenarios de procesamiento de alimentos. La 

administración controlada de metabolitos microbianos puede 
influir drásticamente en la expresión génica y 

en las respuestas fisiológicas.

Junio Julio 2023
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ENTREVISTA: PANORAMA DE LOS  INGREDIENTES EN PET FOOD PARA EL 2022

a.  …es para alimentos que presenten un contenido de 
humedad mayor al 12%.
b. …no se requiere laboratorio o�cial, aprobado o 
autorizado, y
c,    …el laboratorio debe contar con: instalaciones, equipo 
y metodología adecuada y demostrable.
d.   …el contenido del documento. (�g. 1)

Sin embargo, aunque se mencionan las condiciones  a 
reportar en el documento, la guía NO establece cuales son 
las condiciones para la prueba.

En cuanto a Resultados, se solicita de manera amplia 
Microbiológicos sin especi�car cual estudio, Igual sucede 
con características físicas y químicas. ¿Qué es lo que se 
necesita demostrar? 

Por sobre todo en la guía falta la muy importante 
de�nición de la duración del estudio.

Debido a que la prueba se puede hacer en cualquier 
laboratorio, sin un diseño del estudio se pueden integrar 
cualquiera de las variantes posibles para generar, analizar 
y discutir resultados.

Esto implica que el documento �nal esté sujeto al criterio 
al presentar los reportes ante un evaluador que no tiene 
referencias para seguir el desarrollo puntual de la 
metodología.

Así puede resultar que después de meses de trabajo de 
análisis de datos, el reporte sea rechazado al presentarlo.

Como ya se mencionó, en un estudio de estabilidad el 
tiempo es la variable fundamental por conocer y así en 
principio habría que transcurrir semanas, meses, uno o 
más años, y revisar cada día durante todo el tiempo que 
nos interese reconocer el producto, hasta llegar al punto 
donde el cambio nos indique un deterioro en el producto 
y el no cumplimiento de las características ofrecidas al 
cliente. Este conocimiento nunca será de bajo costo y fácil 
de realizar. 

Dado que no existe un protocolo establecido para 
pruebas de estabilidad en productos para uso o consumo 
animal, para los alimentos de animales los laboratorios 
han tomado como referencia las metodologías 
establecidas en normas para alimentos de consumo 
humano. 

Pero siempre habrá oquedades: una galleta no es lo 
mismo que un premio para un cachorro. Un sobre de 
alimento cocinado no es una sopa instantánea y una 
charola de alimento crudo congelado no requiere 
cocinarse en casa. No contienen los mismos ingredientes,, 

no se procesan de igual forma, no se expenden de la 
misma manera y oportunidad y la base de su estabilidad 
es el contenido de agua: más del 12% de humedad.

Se hace necesario, en favor de la certeza en las pruebas 
que se presentan para la Autorización de productos, que 
la industria de alimentos para animales impulse la 
participación de un comité para de�nir un protocolo 
como Estándar de trabajo para determinar metodologías 
para el estudio de la estabilidad en alimentos para 
animales, de tal suerte que tanto los laboratorios, 
autoridades sanitarias y las mismas empresas cuenten 
con información clara,  obtenida bajo un criterio 
uni�cado.

El conocimiento y desarrollo de productos está del lado 
del productor y puede ser  posible en un consenso de�nir 
un estándar de trabajo para esta evaluación; una 
propuesta de método para cumplir con esta regulación 
de manera uniforme, clara,  bien acotada y con la 
posibilidad de cumplimiento general con una previsión 
de tiempo, costo y procedimiento.

La tecnología de la industria de los alimentos para 
animales se encuentra en evolución continua, por lo que 
es necesario adoptar acciones que protejan la salud de 
los animales y que al mismo tiempo eviten el rezago de 
nuestro país en dicho campo, estableciendo un 
protocolo nacional para determinar el periodo de 
caducidad y la estabilidad de los alimentos para 
animales.

Recibimos sus propuestas y comentarios.

-

Estabilidad de productos:
La práctica de la regulación actual

Amexfal 2023
Imagen ilustrativa

Después de un arduo trabajo de formulación y pruebas en 
planta,  la empresa tiene listo un producto perfectamente 
de�nido y con características únicas para el sector de 
mercado previamente seleccionado. 

De acuerdo a la regulación actual el producto puede 
requerir un registro o autorización ante la Secretaria de 
Agricultura (SADER) y habrá que cumplir con diferentes 
requisitos para este �n.

En esta ocasión nos enfocaremos en revisar el tema de las 
pruebas de estabilidad y vida de anaquel para la regulación 
de productos alimenticios.

El Artículo 92 de la Ley Federal de Sanidad Animal, además 
de establecer el registro y autorización de productos, 
también remite al usuario a las guías técnicas para el 
registro o autorización de productos; estas guías las publica 
el SENASICA (Servicio Nacional de Calidad e Inocuidad 
Agroalimentaria) en SADER.

El reglamento de la citada Ley establece el requisito de las 

pruebas de estabilidad para el registro de productos 
químico, farmacéutico y biológico (Art. 156), y para el caso 
de productos alimenticios cuando tengan un porcentaje 
mayor al 12% de humedad.

El numeral VII del Art. 156, explica que la prueba de 
estabilidad de un producto sirve para determinar el 
periodo de caducidad y las condiciones de 
almacenamiento en que sus características físicas, 
químicas, microbiológicas y biológicas permanecen sin 
cambio bajo la in�uencia de factores como temperatura, 
humedad y luz.  

Al elaborador le interesa saber todo para establecer una 
fecha de caducidad del producto por razones comerciales.

El punto II.6 de la GUÍA PARA LA PRESENTACIÓN E 
INTEGRACIÓN DE LOS DOCUMENTOS PARA LA 
AUTORIZACIÓN DE LOS PRODUCTOS Y ADITIVOS 
ALIMENTICIOS PARA CONSUMO POR ANIMALES (vigente 
Marzo 2020) para el requisito de PRUEBAS DE ESTABILIDAD 
O VIDA DE ANAQUEL, establece que:
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COLUMNAS INDUSTRIA DE ALIMENTOS

Reflexiones sobre el 
empaque del alimento

seco para mascotas en 
Latinoamérica
con Miguel Angel López

ASESOR INDEPENDIENTE

Un gran número de empresas de alimento para mascotas 
se ha enfocado primordialmente en el diseño de empa-
ques para alimento de mascotas en general en el área de 
comunicación y apariencia. 

Existen excepciones pero en general detalles como la fun-
cionalidad (barrera/protección al medio ambiente, tamaño 
ideal de la bolsa) así como otras características tales como 
la sustentabilidad en general  han pasado a un segundo 
plano. La carencia de conocimiento sobre las estructuras 
de los materiales de los empaques y su funcionalidad ha 
delegado este conocimiento a los proveedores.

El empaque utilizado en los alimentos de mascota ha 
experimentado una constante evolución a través de los 
años. Lejos quedaron los años en que el alimento para 
mascotas seco utilizaba estructuras de polietileno de baja 
densidad sin ningún aditivo que mejorara su funcionalidad 
y era muy común ver en los anaqueles bolsas de alimento 
que permeaban grasa y a su vez ésta contribuía a que la 
tinta (que se aplicaba directamente) manchara las manos 
del comprador. 

"Lejos quedaron los años en 
que el alimento para mascotas seco 
utilizaba estructuras de polietileno 
de baja densidad sin ningún 
aditivo que mejorara su 
funcionalidad"

Contactarme
aquí

Independientemente de las molestias mencionadas, el uso 
de ese tipo de estructuras propiciaba que el alimento tu-
viese más fácilmente una mayor interacción con el medio 
ambiente provocando un más rápido enranciamiento e 
intercambio de aromas con el medio ambiente.

Por muchos años los empaques de papel fueron la elec-
ción de toda la industria, y en general este tipo de material 
ha sido sustituido por polímeros.  En la actualidad existen 
estructuras complejas que promueven el aislamiento del 
producto del medio ambiente, evitando su rancidez, con-
taminación o infestación de insectos. En general se siguen 
usando coextrusiones pero las laminaciones han pasado a 
ser una excelente opción de costo y desempeño.

El polipropileno tejido laminado a una capa de polímero 
(rafia laminada) se ha vuelto muy popular en términos de 
costo y resistencia. Este tipo de empaque generalmente 
se cierra cosiéndose, lo cual permite tener comunicación 
con el medio ambiente; existen equipos de sellado por 
calor de este material que permite cerrar por completo las 
bolsas.

Es muy importante que la Industria se involucre mucho 
más a fondo con los proveedores en cuanto a funcio-
nalidad y desempeño de los materiales que se utilizan 
para fabricar sus bolsas.  Hay una gran oportunidad para 
optimizar el desempeño así como también los recursos de 
las empresas.

39Junio Julio 2023
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COLUMNAS EMPAQUE

Por: Sonia Ibarreche

Contactarme
aquí

"El FSC mantiene un conjunto de 
normas internacionales
para una gestión forestal 
responsable a través de un 
proceso consultivo con sus 
miembros a nivel global."

En la columna pasábamos tocábamos un tema crucial 
en el futuro de los empaques la sustentabilidad y las 
diferentes alternativas en el camino a buscar empaques 
más amigables con el medio ambiente. En esta columna 
profundizamos en la certificación FSC, que es y cuál es su 
función para garantizar materias primas sustentables en 
la elaboración de empaques.

¿QUÉ ES FSC?
Los bosques desempeñan un papel vital en nuestro medio 
ambiente, las comunidades y la economía. El manejo 
forestal responsable equilibra cada uno de estos intereses 
para lograr resultados que nos beneficien a todos.  

El FSC, Forest Stewardship Council (FSC®- Consejo de 
Administración Forestal), con base en Bonn (Alemania) 
es una organización internacional sin ánimo de lucro que 

aglutina personas para encontrar soluciones a los proble-
mas creados por malas prácticas forestales y recompen-
sar con un buen manejo forestal.

OBJETIVO FSC
La misión del FSC es promover el manejo ambientalmente 
responsable, socialmente beneficioso y económicamente 
viable en la gestión de los bosques del mundo. Esto se 
logra con una misión basada en mecanismos del mercado: 
La Certificación de tercera parte, independiente.

El FSC mantiene un conjunto de normas internacionales 
para una gestión forestal responsable a través de un pro-
ceso consultivo con sus miembros a nivel global.
También mantiene un conjunto de normas, conocidas 
como normas de Cadena de Custodia, para aquellas em-
presas que comercializan productos fabricados de fibra 
procedente de bosques bien gestionados y certificados 
FSC.

¿QUÉ ASEGURA LA CERTIFICACIÓN FSC?
FSC cuenta con 2 sistemas de certificación: 
Gestión Forestal y Cadena de Custodia. 

1. La certificación de Gestión Forestal asegura que los 
bosques son bien gestionados según un conjunto 
de “Principios y Criterios de FSC de Administra-
ción Forestal” mundialmente aplicables que se ve 
aumentada por una base de indicadores regionales.

2. La Cadena de Custodia garantiza que los productos 
que llevan el logotipo de FSC pueden ser rastrea-
dos a lo largo de la cadena de suministro hasta un 
bosque certificado FSC.

ETIQUETA FSC
Derivado del segundo sistema de certificación FSC la 
cadena de custodia es una opción que ya pueden tomar 
muchos fabricantes cuya fuente principal de materia pri-
ma proceda de los bosques. Garantizado a través de una 
etiqueta en sus productos que la materia prima utilizada 
proviene de fuentes renovables (bosques controlados).

Cada etiqueta FSC está respaldada por un ecosistema 
diverso de administradores forestales, empresas, organi-
zaciones sin ánimo de lucro y ciudadanos comprometidos 
con la defensa de un conjunto común de estándares de 
silvicultura responsable que apoyan: 

1. Deforestación cero 
2. Salvaguardia de los bosques antiguos y en peligro 

de extinción 
3. Salario y entorno de trabajo justos 
4. Preservación de la biodiversidad 
5. Derechos de las comunidades, incluidos los dere-

chos de los pueblos indígenas

EMPAQUES Y FSC
Los empaques de papel y cartón son los principales bene-
ficiados de estos programas de reforestación y se suman 
a contribuir y garantizar que la materia prima que utilizan 
en su día a día, se reintegrada por procesos de silvicultura 
y adecuados cuidados de no solo la tala moderada de bos-
ques, si no el cuidado a la biodiversidad y comunidades 
que habitan los mismos.

Es por ello por lo que cada que se plasma una etique-
ta FSC se trasfiere la garantía al consumidor de que el 
empaque producido para determinado producto prefirió 
provenir de un bosque controlado a de otro lugar que no 
protegiera el medio ambiente.

Los productores de papel y cartón deben tener la certifica-
ción y son responsables de comprar  sus materias primas 
de bosques controlados. Posterior a ello lo productores 
de empaque tambien deben estar certificados y recurrir 
a los proveedores antes mencionados para comprar los 
materiales ya garantizados para que sean impresos con la 
imagen de la marca que representen colocando la etique-
ta FSC que comunicara al consumidor que dicho produc-
tos procede de fuentes responsables preocupadas por el 
medio ambiente.

PORQUE COMPRAR PRODUCTOS FSC
Como lo hemos mencionado en repetidas ocasiones la 
sustentabilidad no solo depende de buscar alternativas 
amigables con el medio ambiente, no se centra únicamen-
te en el cuidado del agua y el uso adecuado de la energía. 
La sustentabilidad debe coexistir con garantizar la vida 
de todos los seres vivos que habitan en un ecosistema y 
tomando en cuenta la premisa de FSC que los bosques de 
donde provienen las materias primas sean controlados en 
cuanto a su tala, tambien se preserven las especies y las 
comunidades se está garantizando que se cumpa con la 
regla principal de la sustentabilidad.

ETIQUETAS FSC:
Cadena de custodia
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COLUMNAS CALIDAD

Relación

CALIDAD/PRECIO
de los alimentos para mascotas

Por: QFB Beatriz Beltrán Brauer
         BELCOL CAPACITACIÓN Y ASESORÍA S.C.

Entre los propietarios de animales de compañía que se 
preocupan por mantener su estado de salud y prolongar 
sus años de vida, es frecuente escucharlos preguntar 
¿cuál marca de alimento es mejor para mi mascota?; 
quienes tienen un veterinario de confianza, se lo pregun-
tarán, pero no es lo más común; habrá quienes bus-
quen información en el internet, con el riesgo de que no 
siempre encontrarán información verdadera y por ende 
confiable; otras personas se guiaran por el precio ya que 
hay quienes piensan que lo más caro es lo mejor, o bien, 
buscan algo económico para ajustarse a su presupuesto; 
también hay quienes se guían por la presentación comer-
cial del producto, es decir, qué tan atractivo les parece el 
envase y, si por casualidad, la foto de la mascota del pro-
ducto envasado coincide con la raza de su propia mascota, 
muy probablemente esa marca será su elección. 

Otra consideración y que parece ser muy común para la 
compra de estos alimentos, es la apreciación personal de 
quien los adquiere en relación con su forma, su color y/o 
su aroma. En realidad, y haciendo a un lado las estrategias 
de mercadotecnia que tienen las empresas para vender 
sus productos, los profesionales en el campo de la produc-
ción de alimentos para mascotas, sabemos que la relación 
calidad/precio debe estar relacionada con su formulación, 
la calidad de sus materias primas, el balance y propieda-
des de los ingredientes y el proceso de elaboración, es 

decir, tener buenas prácticas de manufactura y mantener 
el aseguramiento de la calidad de todos os lotes que son 
elaborados. 

En cuanto a la formulación, la calidad del producto estará 
en función de sus ingredientes integrados en las canti-
dades y proporciones adecuadas para que el alimento, 
así formulado, contenga todos los requerimientos nutri-
cionales de un determinado “perfil nutricional” científi-
camente estudiado y probado de acuerdo con la raza y 
tipo del animal, su actividad y su etapa de vida: cachorro, 
adulto, sénior (edad avanzada). Además de la selección 
de ingredientes que aportan energía, estas formulacio-
nes contienen complementos vitamínicos y minerales y 
otros ingredientes especiales como enzimas, prebióticos, 
probióticos, etc., los cuales ayudan a un mejor aprovecha-
miento de los nutrientes. 

Cuando un alimento cubre en la ración diaria del animal 
sus requerimientos nutricionales y, además, los com-
ponentes de su formulación están contenidos en una 
correcta proporción, se le considera un alimento “com-
pleto y balanceado”. En diversos países y con el propósito 
de destacar la calidad de los productos comerciales, se 
elaboran estándares de calidad; en México se elaboró 
la Norma Mexicana NMX-Y-358-SCFI-2017 Alimento para 
animales. Alimento balanceado para perros y gatos- Espe-

Cuando un alimento cubre en la ración 
diaria del animal sus requerimien-
tos nutricionales y, además, los 
componentes de su formulación están 
contenidos en una correcta propor-
ción, se le considera un alimento 
“completo y balanceado”. 

Contactarme
aquí

cificaciones nutricionales, cuyo objetivo es  establecer las 
especificaciones y niveles nutrimentales mínimos que un 
alimento completo y balanceado para perro y un alimento 
completo y balanceado para gato, deben cumplir durante 
sus diferentes etapas de vida, así como los elementos mí-
nimos necesarios que el productor debe considerar para 
asegurar el diseño de la fórmula y su manufactura.

Las empresas que se ocupan en elaborar fórmulas com-
pletas y balanceadas tienen especial cuidado en contro-
lar la calidad de las materias primas que utilizarán en la 
formulación, realizando controles de calidad desde su 
llegada, durante el proceso y verificando las especificacio-
nes de calidad del producto terminado; estas especifica-
ciones corresponden tanto a la inocuidad en el consumo 
del alimento como al cumplimiento de su garantía de 
composición.

En contraste, las plantas de manufactura que ofrecen 
alimentos para mascotas de bajo costo (generalmente de 
venta a granel), no ofrecen formulaciones completas y 
balanceadas y provocan incertidumbre en relación con el 
control y la garantía de la calidad de sus productos. 
Hoy en día, tener en casa uno o más animales de com-
pañía es algo muy común y, cuando tengamos la oportu-
nidad, ayudemos a sus propietarios a hacer una buena 
elección del alimento que les van a comprar; que se los 
den en la ración adecuada (suficiente: sin falta, ni exceso) 
y orientarlos en cómo lo deben conservar para que no se 
les humedezca o contamine.

Cursos, Talleres, 
Conferencias, Asesorías 

y Capacitaciones 
Externas e Internas

Temas Relacionados con 
la Calidad, la Inocuidad y el 

Cumplimiento de Regulaciones

TEMAS DE ESPECIALIDAD:
• Aseguramiento de la Calidad
• Sistemas de Gestión de la Calidad
• Buenas Prácticas de Manufactura
• Buenas Prácticas de Laboratorio 
• Buenas Prácticas de Higiene
• Seguridad en las áreas de trabajo
• Cumplimiento de regulaciones sanitarias 

y comerciales
• Inocuidad Alimentaria

www.belcol.mx

Ubicación: 
Heriberto Frías No.1439 Int. 702

                   Colonia Del Valle
                   Deleg. Benito Juárez

                   C.P. 03100 Ciudad de México

Contacto:
 direccion@belcol.mx

Teléfono: (55) 56 05 49 93
Celular: 55 61 91 31 41
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Y ALTA INCLUSIÓN LÍQUIDA

OFRECIENDO PRODUCTOS Y SERVICIOS DE ALTA CALIDAD
POR MÁS DE 55 AÑOS

¿Qué hace el Selenio?
MVZ. Armando Enríquez de la Fuente Blanquet

El selenio es un elemento químico de la tabla periódica 
cuyo símbolo es Se y su número atómico 34. Es insoluble 
en agua y alcohol, ligeramente soluble en disulfuro de 
carbono y soluble en éter. Presenta el efecto fotoeléctrico, 
convirtiendo la luz en electricidad, y, además, su conducti-
vidad eléctrica aumenta al exponerlo a la luz.

El selenio es un componente esencial de la enzima glu-
tatión peroxidasa (GSH-Px), un importante antioxidante 
que protege al cuerpo contra los radicales libres y por ello 
su función es proteger a las membranas celulares contra 
los daños oxidativos. Esta enzima desactiva los peróxidos 
lípidos que se forman durante la oxidación que sufren 
los lípidos de la membrana. En esta 
función, el selenio está estrechamente 
relacionado con la vitamina E y con los 
aminoácidos que contienen azufre, 
metionina y cisteína. La vitamina E 
protege de los daños oxidativos a los 
ácidos grasos poliinsaturados (PUFA) 
de la membrana celular, previniendo 
así la liberación de peróxidos lípidos. El 
selenio también juega un papel impor-
tante en la respuesta inmune.

Es un mineral ampliamente distribui-
do en los tejidos animales. La mayor 
concentración se encuentra en hígado 
y riñón, sin embargo, los músculos son 

el órgano que concentra el mayor volumen de selenio del 
cuerpo en el perro o gato. El selenio se encuentra en los 
cereales, el pescado, las carnes, las lentejas, la cáscara de 
las papas y el huevo.

Existe poca información sobre la biodisponibilidad del Se. 
Los bioensayos de Wedekind et al (1997) encontraron que 
la biodisponibilidad de Se de los ingredientes del petfood 
es alrededor de 20 por ciento cuando proviene de sele-
nito de sodio, 27 por ciento cuando proviene de fuentes 
animales y 47 por ciento de los ingredientes derivados de 
plantas. Las fuentes más comunes en la suplementación 
son el selenito de sodio o fuentes incorporadas a aminoá-

cidos (metionina o cisteína).

El consumo de Se por perros (que 
contiene 5,0 mg / kg de dieta) dio lugar 
a una anemia microcítica, hipocrómi-
ca, progresando en gravedad con el 
tiempo, a un daño hepático grave que 
incluye necrosis y cirrosis.

El NRC sugiere una suplementación en 
el petfood para perros de 0.35 mg de 
Se por Kg (4,000kcal ME), asumiendo 
que la dieta contiene un nivel adecua-
do de vitamina E. Y la suplementación 
del alimento para gato de 0.30 mg de 
Se por Kg (4,000kcal ME).

COLUMNAS BIENESTAR

Contactarme
aquí

"Es un mineral ampliamente 
distribuido en los tejidos 
animales. La mayor concentración 
se encuentra en hígado y 
riñón."
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SALES ACUMEN
 o perspicacia para vender

con Aída Rodríguez Huitrón 
DIRECTORA COMERCIAL

¿Qué es?
 ¿La tienes? 
¿Naces con ella o la desarrollas? 

Empezaré por definir que es esto del “sales acumen”, he 
de confesar que es un término con el cual me acabo de 
empezar a involucrar. He estado leyendo sobre diferentes 
puestos para direcciones comerciales y en prácticamen-
te todas, solicitan un director que tenga un “strong sales 
acumen”, o sea, una gran perspicacia para las ventas. En su 
definición se especifica que es la habilidad para entender y 
anticiparse a las necesidades de un cliente y así tomar las 
acciones apropiadas para cerrar el negocio. Se considera 
una habilidad crítica en cualquier persona que se dedique 
a las ventas, ya sea que vendas productos o servicios. Si 
quieres ser exitoso en ventas es fundamental que tengas 
la facilidad de identificar las oportunidades comerciales en 
el mercado, y no solo eso, también debes saber que hacer 
para capitalizar esas oportunidades al igual que saber que 
hacer con las objeciones que se presentan.  

La perspicacia en las ventas también involucra un afinado 
entendimiento de lo que motiva a un cliente y qué es lo que 
realmente lo lleva a decidirse a comprar. Este conocimiento 
del negocio es ideal para generar  estrategias de ventas 
que resulten efectivas en un mayor número de cierres de 
ventas y de clientes felices.  Desarrollar esta perspicacia, 
o “sales acumen”, toma tiempo y experiencia, requiere de 
compromiso y trabajar en tus habilidades, así como mejorar 
continuamente como persona dedicada a las ventas.  

Cuando ya estás en el nivel de ser un buen negociador y 
cerrador en las ventas, se vuelve más sencillo. Te voy a dar 
los tips o consejos que considero una persona con una 
gran perspicacia para las ventas ha desarrollado de forma 
exitosa.  

AUTOMOTIVACIÓN, alguien que todos los días está 
buscando de forma proactiva, prospectos con energía y 
entusiasmo, es alguien motivado. Que de forma constante 
está haciendo algo por su superación como vendedor, para 
saber más sobre su producto, su empresa y su mercado, 
sobre la competencia y las amenazas. Recuerda que “quien 
tiene la información, tiene el poder…”

GRAN COMUNICADOR, se requiere de saberse expre-
sar, hablar con claridad, ser un buen contador de historias, 
de esta forma, explicar qué es y para qué sirve lo que ven-
de… vende; sin embargo, también debe saber escuchar las 
necesidades de forma activa, comprendiendo. Lo anterior 
se requiere para poder construir el puente de confianza 
con el cliente, para llevarlo al siguiente nivel. Esto no solo 
ayuda a cerrar el negocio si no ayuda también a generar la 
repetición en la venta.

EMPATIA, un signo de un “strong sales acumen”, es 
la facilidad con la que puedes ponerte en el lugar de tu 
cliente, es esta inteligencia emocional tan necesaria para no 
solo entender si no comprender desde la perspectiva del 
cliente como es que está viendo el negocio y la solución a 
su problema. Esto contribuye a crear una relación comer-

Contactarme
aquí

"La perspicacia en las ventas
también involucra un afinado 
entendimiento de lo que 
motiva a un cliente y qué es lo 
que realmente lo lleva a decidirse a 
comprar."
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cial más robusta que quizás sea todo lo que necesitas para 
sobresalir sobre tu competencia y seas tú quien cierre esa 
oportunidad.

HABILIDAD PARA LEER ENTRE LÍNEAS, ésta proba-
blemente sea la más compleja, porque se trata de una intui-
ción para poder comprender lo que realmente se requiere, 
cuando el cliente manifiesta ciertas conductas. Es crítico en 
las ventas saber cuando “empujar” y cuando “jalar”, esta 
habilidad es la que puede tomar más tiempo para desa-
rrollarse, requiere de un nivel de consciencia que a la par 
se debe de ir agudizando.  Aquí en ocasiones debes saber 
hasta lo que el cliente está queriendo decir con su silencio, 
con su falta de respuesta, que no siempre es una falta de 
respuesta, ¿me sigues?

PERSISTENCIA, es igual de fundamental que las demás, 
esta habilidad requiere ir más allá del entusiasmo o la auto-
motivación, requiere de coraje, pero del coraje que sirve jus-
to para eso, para perseverar, para no desistir. Esta habilidad 
es difícil, ya que no siempre se está en ese “modo coraje”
para no soltar. Solo los mejores convierten una objeción en 
un cierre. Es un signo de un gran “sales acumen” cuando 
sabes mantenerte frio y tan solo persistes, no te desesperas 
y nunca dudas de ti mismo si las cosas no están saliendo 
como esperabas. El rechazo se debe de ver como un reto a 
vencer solamente, y con confianza en ti mismo insistir, esta 
es la prueba más difícil y que los vendedores que apenas 
comienzan en esta actividad más deben de desarrollar.

CONCLUSIÓN, se requiere de entrega y pasión con 
conocimiento y persistencia, con inmejorables presentacio-
nes, negociaciones mucho más persuasivas, recuperarte y 
sobrepasar las objeciones, cerrar mucho más de lo que lo 
haces y hacerte de una vida cómoda económicamente con 
tu actividad de ventas. Estas cinco habilidades son como 
tus “balas de plata”. Trabaja con tu comunicación, mues-
tra empatía, comunícate de forma efectiva, engrosa tu piel 
para persistir a través de los retos, ten más perspectiva en 
tus evaluaciones en las diferentes situaciones comerciales 
que se te presentas, y así tu “sales acumen” será tan fuerte 
como el del mejor vendedor.

www.foromascotas.mx                                               info@foromascotas.mx

Contáctanos

Fabián Ortiz
fabian@foromascotas.mx | Cel: (+52) 55 5408 3909

Miguel López
miguel@foromascotas.mx | Cel: (+52) 55 8532 7107

Lugar y Fecha 

¿Qué encontrarás? 

1 y 2 de junio 2023
Expo Guadalajara en Gdl. Jalisco.

Área Comercial
2 días de conferencias  con temas de actualidad 
para la industria de alimentos para mascotas
Participación de empresas mayoristas

Contáctanos
Fabián Ortiz | info@rendimiento.com.mx 
Miguel López | info2@rendimiento.com.mx www.rendimiento.com.mx

Lugar y Fecha 

18 al 21 de abril 2023
Hotel Iberostar, en Cancún 
Quintana Roo.

¿Qué encontrarás? 

Área Comercial
Conferencias dirigidas a la industria 
procesadora de harinas y grasas y  
sector pecuario

¿Qué encontrarás? 



Los resultados hablan 
por sí mismos
Con Wenger, tu creas productos que tus mascotas amarán comer.

A través de cuidadosas pruebas y largas investigaciones, nuestro equipo de clase mundial, ayuda a 
desarrollar comidas y golosinas de alta calidad, y los procesos que la producirán a escala. 
Los productores mundiales de comida para mascotas confian en Wenger por sus procesos y 
soluciones para satisfacer la salud de las mascotas en cualquier parte del mundo.

Mira lo que Wenger le puede hacer a tu negocio.

Wenger.com




